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Kopparbergs Bryggeri ar en framgangssaga som natt oanade hojder. Under
gardagskvillen samlades Foretagarna Bergslagen for arsmoéte, och pa plats
fanns ocksa Ulrica Scharnke och Rickhard Voigt fran bryggeriet som med
smittande entusiasm berattade om hur allt startade 1994, och resan fram tills
idag.

Ulrica Scharnke och Rickhard Voigt har varit en del av Kopparbergs Bryggeri i omkring
20 ar vardera, sa de har varit med lange och nastan fran starten. Just darfér kan de
beratta om bryggeriets framgangssaga som standigt fortsatter att nd nya
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mal.

- Det var Peter Bronsman som horde att Kopparbergs Bryggeri skulle [dgga ner, och han
kande att det var nagot fér honom. S& han ringde brorsan och fragade om de inte skulle
kdpa bryggeri. De dkte upp vintern 1993 fran Goéteborg, och allt de sag var skog, skog
och skog. Men de koérde igang fran ingenting, investerade 15 miljoner och fran bérjan
var det bara sex stycken anstallda. Peter gick ut i tidningen och skrot om att de nagon
gang skulle bli 12 stycken, berattar Ulrica med ett leende.

1994 drogs bryggeriet igang, men man stéter snart pa patrull. 1995 brinner bryggeriet
ner och det ar fa som tror att verksamheten ska komma att leva vidare. Bronsman hade
dock nagot helt annat i atanke.

- Jag ger inte upp, var det forsta Peter sa nar tidningen ringde. Han ser mgjligheter,
ingenting ar omajligt, sager Ulrica.
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Rickhard berattar vidare om hur noga man ar med kvalitén pa det man tillverkar, det
ska inte bara vara bra, utan man stravar alltid efter att vara bast. Och bryggeriets tre
huvudkomponenter bestar av det valdigt bra vattnet, kompetens och kundperspektiv.
Utmarkelserna har haglat in under arens lopp och bland dessa hittas exempelvis
"Supplier of the year TESCO 2013”, "Arets livsmedelsexportpris 2008” och
"Entrepreneur of the year 2013".

- Det ar en otrolig resa, ibland far man nypa sig i armen, sager Rickhard.

Rickhard visar ett diagram 6ver de gangna aren, och sa pekar han pa en av staplarna
alldeles i borjan.

- Har minns jag att vi satt och at smorgastarta for att vi salt var férsta helpall till en och
samma kund. Nagra ar senare har vi bokat en hel bat... Och idag kor vi ut 100 pall per
dygn, berattar Rickhard.

Kopparbergs produkter finns i éver 40 lander. Och innan bryggeriet bdrjade producera
och sélja sot cider, sa existerade inte den produkten p& marknaden. Nu har fler och fler
anammat den idén, men Rickhard ser inte det som nagot negativt.

- Nar andra harmar efter sd ar ju det ett bevis pd att man gor ndgonting bra, sager
Rickhard.

Nya produkter gor standigt entré, och for inte alltfér lange sedan lanserades "Frozen
fruit cider”. Cidern laggs i frysen under nagra timmar for att sedan hallas upp i glas som
fardig drink. Fruit Lager ar ocksa nagot som ar pa ingang till Sverige, en sét 6l som
samtidigt ar fruktigt frasch.

- Vi vill visa marknaden att vi star dar framme hela tiden!, konstaterar Rickhard
bestamt.
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