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Ett satt att lura folket. S& beskriver Centerpartiets ordféranden Kurt Scharnke den
marknadsfoéring Lidl i dagarna fort angaende en stor realisation. Madnga hade sakert
hoppats pa att handla en TV billigt - men forst till kvarn ar en underdrift, menar Kurt.
Endast tre apparater fanns ute for forsaljning i butiken. Men tusentals kunder ndddes av
reklamen.

"- Skarpning”, inleder Kurt Scharnke sin kritiska insandare med.

Centerpartiets Kurt Scharnke skriver:

Skarpning Lidl.

Idag ar det dags for arets stora rea, rea, rea

Det var rubriken i Lidls helsidesannons i Bergslagsposten den 24 februari 2005 samt i
ett utskickat reklamblad till hushallen i Bergslagen.

Speciellt exponerade man en 28-tums TV for 1499 kr, som tidigare kostat 2990 kr.
Problemet var bara det att man endast hade tre apparater, vilket naturligtvis inte
framgick av reklambladen och ej heller vid foérfragan till Lidls kundtjanst. Det handlar
naturligtvis, enligt mitt satt att se, om en osund och vilseledande marknadsfoéring pa
gransen till lurendrejeri.?



Hur manga kunder har inte akt langvaga och férgaves i tron att kunna képa sig en billig
TV.

Ar foretaget kapabel till dylikt oseriést handlande kan man naturligtvis fundera éver hur
sortimentet ar i 6vrigt.

Som forslag skulle undertecknad ge Lidl rédet att lotta ut de fa lockvarorna till kunderna
sa slipper man bevittna den férnedring och irritation som uppstar vid tavlandet att
kunna slita at sig en lockvara.

Ps. Upplysningsvis kan jag omnamna att de mc-lasen ni salde for ett tag sedan inte ar
godkanda av forsakringsbolagen till det de ar avsedda for, vilket inte framgick av
forpackningen eller vid férfragan.

Kurt Scharnke, Lindesberg
2005-03-02
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