LINDESBERG

Politiker, tjansteman och varumarkesplattformskonstruktérer visade bade "gléd och gemenskap" for
att gora Lindesberg lockande. Foto: Hans Andersson

Glod och tre kullar ska Locka till Linde
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Lindesberg ska fa en ny kostym. Idag presenterades en ny
varumarkesplattform. - Kommunen har avsatt 300 000 kr och kommer att
gora loggor och annat varumarkesmaterial tillgangligt for alla. Nar vi drar
igang det har kommer skyltar, t ex vid infarterna, att bytas ut, sade
naringslivschefen Merit Israelsson.
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Ett tatt och samlat intresse for
presentationen av varumarket
Lindesberg. Foto: Hans Andersson

Det var vid ett mycket valbesokt frukostmote pa Stadshotellet och en presskonferens
efterdt, som det i stort sett fardiga materialet och tanken bakom hur "varumarket”
Lindesberg ska presenteras.

- Hela kommunen - fran Kloten till Fellingsbro - ska forknippas med kanslor och
associationer som presenteras i en tydlig och enhetlig form och bild, sade Lars Ericson
fran foretaget Liljedal Communication i Orebro som haft kommunens uppdrag att arbeta
fram en varumarkeshandbok som bygger pa en strategi att peka ut s k profilomraden.
Profilomraden dar olika aktérer inom sex omraden som skola, kultur, kommun, féretag,
idrott med vardeladdade ord som gléd och gemenskap ska locka bes6kare hit, fa dem
att komma tillbaka och locka andra hit.

- Det kanns bra att varumarkesplattformen tacker in hela kommunen och olika
profilomraden, sade Susanne Karlsson (C) som sitter i kommunstyrelsen. Sjalva loggan
kanns modern med en kansla som férklarar hela tanket runt varumarket Lindesberg -
ett langsiktigt helhetstank.

Sa har ser den nya logotypen ut. Foto:

Liljedal Communication

Nuvarande logga, som syns pa kommunens tréjor, ryggsackar, papper och hemsidor,
och som skamtsamt kallades "Hawaii-loggan” pa presskonferensen, férsvinner och den
nya ska anvandas av alla som vill att Lindesberg ska synas.

Moderaten Par-Ove Lindqvist sa att "man inte bara FAR, utan man SKA ladda ner den
nya loggan”. Men det nya kan kombineras med lokal och anpassad information och
Merit Israelsson lovade att t ex varumarket "Positiva Frovi” far fortleva.

- Vi ska forflytta bilden av Lindesberg fran gnallighet till stolthet, fran saker och ting till
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manniskor, sade Lars Ericson, som tidigare jobbat i och ofta besokt Lindesberg och som
arbetar for foretaget Liljedal Communication, som i ar firar 50 ar. Gléden ar det som &r
utmarkande foér Lindesbergs sjal. Vi utnyttjar det starka varumarket Bergslagen med
bilden av tre berg/kullar med en glod mitt i blickfanget.

Nu fortsatter arbetet med det nya varumarket med fortsatta presentationer i olika
sammanhang. Kommunen kommer att gora loggor tillgangliga pa sin hemsidor och sa
smaningom skapa en egen doman for varumarket Lindesberg.

- Alla ska kunna anvanda varumarket for att locka besdkare hit, att fa foretag att
etablera sig har eller fa manniskor att leva och bo har, sade Lars Ericson fran Liljedal
Communication.
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