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For nagra veckor sedan skrev jag en kronika om den da nystartade bloggen
som halls av sex av vara svenska manliga volleybollproffs. Det ar kul att
volleybollen sprids pa lite modernare satt och med tanke pa den magra
medieuppmarksamheten som sporten far sa maste klubbarna och spelarna
gora sig sjalva till idoler.

Aven Volleybollférbundet vill sprida sporten genom att ha hakat p& den populdra "ta
over vart instagramkonto”-trenden. Detta gbrs genom att en elitseriespelare blir
"veckans profil” och far under en vecka lagga upp bilder och skriva om sitt liv, sin
traning, sin bakgrund, sin vardag, sin mamma, sin katt, sin matta... ja, i princip om vad
som helst. Jag tycker att det ar ett riktigt roligt initiativ och jag laser posterna med
glddje men nar man bladdrar igenom inldggen sa blir det valdigt tydligt hur olika
professionaliteten ar fran spelare till spelare.

Som svensk ar det svart att matta sin volleybollhunger och man far ofta dka langa
strackor for att se bra livevolleyboll. Sjalv ar jag fortfarande i studentaldern vilket
innebar att det ofta ar den ekonomiska faktorn som satter kappar i hjulen da jag vill se
volleyboll. Trots detta har jag anda fatt mig en okej dos av varldsvolleybollen. Jag har
sett matcher fran koreanska ligan, tyska Bundesliga, amerikanska collegeligan och en
hel del landslagsmatcher. En sldende skillnad mellan lander, dar Sverige tyvarr hamnar



i botten, ar i idoliseringen av spelarna. Jag har diskuterat detta i ett flertal krénikor men
det gar inte att undkomma na&r man pratar om nagot som detta instagramprojekt.
Tanken med projektet ar att de elitseriespelarna ska fa lite publicitet och ses fran en
haftigare vinkel. Problemet blir bara att fa svenska spelare vet hur man promotar sig
sjalva.

For en dryg vecka sedan hade jag turen att f& se mitt livs forsta Champions League-
match. Vi prickade in en match dar var svenska stjarna Marcus Nilsson spelade mot ett
lag i s6dra Tyskland. Nagot som slog mig efter matcher var professionaliteten hos
Marcus. Efter matcher gick han prydligt fram till den stora klungan av fans, posade for
ett antal foton, skakade ett antal hander, gav nagra kramar och signerade nagon
fanbild. Sedan vinkade han av supportrarna, gav nagra tummar upp och gick bort mot
omkladningsrummen. Samma sak hande ute pa parkeringen, da jag av oklar anledning
fann mig poserandes med Marcus turkiska lag och hela deras ditresta turkiska
hejarklack, Marcus poserade for en bild per kamera med ett lagom entusiastisk leende
och gick sedan och satte sig pa bussen. | efterhand forstar jag inte riktigt varfor jag blev
forvanad oOver denna uppenbara professionalism med tanke pa att han &r en
varldsstjarna men det kandes underligt att se denna uppenbara idolvana hos en svensk
volleybollspelare.

For att nu aterkomma till volleybollférbundets instagramkoncept sa maste jag dnnu en
gang saga att jag uppskattar det enormt och att jag starkt gillar idén. Men det som
snabbt blir tydligt ar att elitseriespelarna behdver en kurs i proffsighet. Det ar en
klasskillnad mellan inlaggen av tidigare proffsspelare som Aida Rejzovic eller Peter
Lundgren och de som mindre varldsvana spelare gor. Peter och Aida haller sig till sak,
det ar rent och snygg om volleyboll, traning och livet runt omkring. Manga andra
spelares inlagg ser mer ut som vilka instragram- eller facebookposter som helst, menat
for de narmsta vannerna. En snabbkurs i hur man gér sig sjalv till en idol skulle vara
mycket anvandbart for vara elitseriespelare. Kanske kan det till och med vara vart att
ta lite fran den stora "hur ska vi bygga ut ungdomsverksamheten”-satsningen for att
lara klubbar och spelare att marknadsféra sig sjalva och gora sig till idoler.
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