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Sortiment och pris avgor var du
handlar
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Pa uppdrag av Linde City har handelsprogrammet, arskurs 1 pa Lindeskolan
under varen genomfort en marknadsundersokning om Lindesbergsbornas
kopvanor. Resultatet visar entydigt att det framst ar sortimentet som avgor
var vi handlar. Priset har ocksa stor betydelse inom de flesta branscher.

Linde City var intresserade av kopvanorna hos de som bor i tatorten Lindesberg.
Samtidigt ville man veta vad invanarna saknade, utéver dagens utbud. Dessutom
inneholl undersdkningen fragor om tidningen Upplev Lindesberg.

Undersokningen genomférdes under veckorna 15, 16 och 17 d& 617 Lindesbergare fick
svara pa ett antal fragor i en enkat. Svaren har eleverna sedan pa ett fortjanstfullt satt
sammanstallt i en rapport som under tisdagen redovisades for Linde Citys styrelse.



Svaren ar sammanstallda sa att man kan utldsa svaren utifran bransch men ocksa hur
man svarat inom olika aldersintervall.

Tydligast visar undersdkningen att det oavsett bransch ar sortimentet som ar
avgorande var vi handlar. Patagligast blir det for de butiker som séljer klader eller skor.
Har har 53 procent av de tillfrdgade svarat att det ar sortimentet som avgor.
Restauranger och kaféer ar den bransch som avviker fran monstret, har tycker 64
procent att det ar pris och service som ar viktigast.

Det ar knappast nagon dverraskning fér ndgon att det &r till Orebro man 3aker for att
handla, nar det inte sker i Lindesberg. Den trenden ar tydligast hos de yngre dar nastan
alla i dldersintervalet 15 - 24 ar svarar att de alltid handlar sin kléader i Orebro. Det som
mer Overraskar ar att hela 72 procent i aldersintervallet 35 - 44 ar har svarat att man
handlar sina sport och fritidsartiklar i Orebro.

Klader ar ocksa det som de tillfragade onskar att det fanns mer av i Lindesberg. |
intervallet 25 - 44 ar har man till och med varit sa tydliga att man angivit H&M som det
alternativ man vill fa tillgangligt i staden.

Koplojaliteten hos Lindesbergaren hittar man annars hos de som &r éver 55 ar. Och nar
man handlar livsmedel, det anger drygt 60 procent att man alltid gor i Lindesberg.

Ungefar 42 procent av de tillfrdagade hade vid nagot tillfalle last tidningen Upplev
Lindesberg. Bast har tidningen tagits emot av personer i aldern 55 - 64 ar. Tidningen
hade vid tillfallet for undersékningen endast kommit ut med tva nummer sd stallt mot
detta faktum maste de ansvariga for tidningen vara tamligen néjda.

LindeNytt frdgade Christer Andersson, ordférande i Linde City om en kommentar kring
eleverna undersékning.

Hur kommer ni nu att ga vidare?

- Vi ar jattenodjda med elevernas arbete och nu far marknadsgruppen inom Linde City
fordjupa sig i deras rapport. Dar pagar redan ett arbete infor hésten och dd kommer
resultatet av undersékningen var till stor hjalp.
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Vi som gjorde undersodkningen

Kalla: LindeNytt.com

https://lindenytt.com/nyheter/sortiment-och-pris-avgor-var-du-handlar/



