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”Med en aktiv investeringspolitik i företaget har vi nått kortare ledtider och
fått större jobb”, säger Mikael Strand som en inledning på vårt samtal.
Bröderna Thomas och Mikael Strand övertog i början av 1990-talet företaget
efter sin far. Då hette företaget Affärstryckeriet och var ett litet
familjeföretag inom tryckeribranschen där man jobbade med blysättning på
förmiddagen och tryckte på eftermiddagen. Numer är inte bara namnet utbytt
till Strands Grafiska, utan företaget har också utvecklats till en
kommunikationsleverantör där inte längre bara det tryckta papperet ingår i
företagets produktion.

Thomas och Mikael har delat in ledningen i företaget så att det är Thomas som är VD
och Mikael är den som arbetar närmast produktionen i sin roll som platschef. Mikael
Strand är också företagets idéspruta, den kreativa som står för visionerna och har
tankarna framåt på nya och utvecklingsbara idéer. Thomas Strand som är äldst av de



bägge, och kanske just därför, är mer eftertänksam och den som håller koll på att
pengarna rullar in, och att alla nya idéer blir ekonomiska så att det gagnar både Strands
och Strands kunder.

– 1981 när pappa startade Affärstryckeriet omsatte verksamheten ca 200 000 kronor,
idag omsätter Strands Grafiska nästan 45 miljoner kronor och har runt 40 anställda, där
drygt 30 jobbar här i Lindesberg (Bandygatan på industriområdet), berättar Thomas. Vi
har också ett mindre tryckeri i Fagersta som producerar enklare svartvita produktioner
och en reproenhet i Ludvika samt ett säljkontor i Örebro.

Strands hänger med i branschens strukturförändringar
Tryckeribranschen har det senaste decenniet genomgått ett stålbad där
teknikutvecklingen helt har revolutionerat och omstrukturerat branschen. Vid
millennieskiftet fanns det i Sverige ca 6000 tryckerier, idag finns knappt 1000 stycken
kvar.

– Vi anammade tidigt den nya tekniken och vi var bland de första tryckerierna som
började använda datorer med desktopprogram, säger Thomas. Idag är det en absolut
nödvändighet för alla att jobba i InDesign eller QuarkXPress.
Viljan att hela tiden vara öppen för allt nytt har varit en framgångsfaktor för Strands
Grafiska och sannolikt också en bidragande orsak till att man fortfarande finns kvar.

– Vi hoppar inte på allt nytt på en gång, utan värderar och väljer att investera först när
vi tror att tiden är rätt, säger Mikael. Vi var inte säkra på att den digitala tekniken var
rätt när den kom på 90-talet, så då avstod vi. Men nu har vi utvecklat också den biten
rejält.
Under de senaste två åren har man investerat över 20 miljoner kronor i ny teknik och i
en helt ny åttafärgspress, som lett till att kostnaderna sänkts och att ledtiderna kortats.
Därmed har man kunnat ta emot större kunder och större jobb. Man ligger också långt
framme i att effektivisera olika arbetsflöden, bland annat genom en automatiserad
trycksaksproduktion där kunden direkt i en beställningsrutin på webben beställer och
via olika mallar lägger upp en trycksak inför produktion.



– Där ligger vi väldigt långt framme och vi har idag ett väldigt modernt tryckeri, säger
Mikael.

Ett exempel på hur det kan fungera är när en av tryckeriets större kunder via webben
själva producerar individuellt anpassade kampanjblad och affischer för kedjans 150
butiker. Sju gånger om året produceras ca 1,1 miljoner kampanjblad i 150 olika
editioner plus en mängd individuellt anpassade affischer. Allt automatiskt genererat via
kunden, vilket sparar dyrbar tid och administration hos Strands.

Nästa steg
Utvecklingen går nu mot en ännu mer integrerad marknadskommunikation där det
tryckta budskapet enbart är en del av tryckeriets produktion. Cross Media är
samlingsnamnet för kommunikationslösningar där man kombinera olika digitala
distributionskanaler som webbportaler och e-post med mobila lösningar som SMS och
QR-koder tillsammans med traditionella trycksaker som distribueras på vanligt sätt. Och
alla kanaler är personligt anpassat till mottagaren. Man kan också enkelt mäta effekten
av kampanjen och hela tiden effektivisera den under tiden den löper.

– På det här sättet hjälper vi kunden att effektivisera sina kommunikationsinvesteringar.
Det handlar helt enkelt om att hjälpa kunden att få ut så mycket som möjligt av sina
satsade pengar, säger Thomas

Goda framtidsutsikter
Strands Grafiska står väl rustad för att möte framtiden. Fortfarande är den traditionella
trycksakproduktion basen i verksamheten, även om den också hela tiden anpassas och
effektiviseras genom bland annat automatiserade beställnings- och produktionsrutiner.
På sikt kommer produktionen av cross media-lösningar få en allt större plats inom
Strands. Hittills har man byggt upp cirka 10 kampanjer åt befintliga kunder. Nästa steg
blir att hitta nya kunder och på så sätt utöka produktionen av komplexa
kommunikationslösningar.

– Cross media har en mycket stor potential och blir viktig för oss i framtiden, avslutar
Mikael Strand.

Strands Grafiska på nätet

http://www.strandsgrafiska.se/
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