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”"Med en aktiv investeringspolitik i foretaget har vi natt kortare ledtider och
fatt stérre jobb”, sager Mikael Strand som en inledning pa vart samtal.
Broderna Thomas och Mikael Strand overtog i borjan av 1990-talet foretaget
efter sin far. Da hette foretaget Affarstryckeriet och var ett litet
familjeforetag inom tryckeribranschen dar man jobbade med blysattning pa
formiddagen och tryckte pa eftermiddagen. Numer ar inte bara namnet utbytt
till Strands Grafiska, utan féretaget har ocksa utvecklats till en
kommunikationsleverantér dar inte langre bara det tryckta papperet ingar i
foretagets produktion.

Thomas och Mikael har delat in ledningen i foretaget sa att det & Thomas som ar VD
och Mikael ar den som arbetar narmast produktionen i sin roll som platschef. Mikael
Strand ar ocksd foretagets idéspruta, den kreativa som star for visionerna och har
tankarna framat pa nya och utvecklingsbara idéer. Thomas Strand som &r aldst av de



bégge, och kanske just darfér, ar mer eftertdnksam och den som haller koll pa att
pengarna rullar in, och att alla nya idéer blir ekonomiska s& att det gagnar bade Strands
och Strands kunder.

- 1981 nar pappa startade Affarstryckeriet omsatte verksamheten ca 200 000 kronor,
idag omsatter Strands Grafiska nastan 45 miljoner kronor och har runt 40 anstallda, dar
drygt 30 jobbar har i Lindesberg (Bandygatan pa industriomradet), berattar Thomas. Vi
har ocksa ett mindre tryckeri i Fagersta som producerar enklare svartvita produktioner
och en reproenhet i Ludvika samt ett saljkontor i Orebro.

Strands hanger med i branschens strukturférandringar

Tryckeribranschen har det senaste decenniet genomgatt ett stalbad dar
teknikutvecklingen helt har revolutionerat och omstrukturerat branschen. Vid
millennieskiftet fanns det i Sverige ca 6000 tryckerier, idag finns knappt 1000 stycken
kvar.

- Vi anammade tidigt den nya tekniken och vi var bland de férsta tryckerierna som
boérjade anvanda datorer med desktopprogram, sager Thomas. ldag ar det en absolut
nodvandighet for alla att jobba i InDesign eller QuarkXPress.

Viljan att hela tiden vara 6ppen for allt nytt har varit en framgangsfaktor fér Strands
Grafiska och sannolikt ocksa en bidragande orsak till att man fortfarande finns kvar.

- Vi hoppar inte pa allt nytt pa en gang, utan varderar och valjer att investera forst nar
vi tror att tiden &r ratt, sdger Mikael. Vi var inte sdkra pa att den digitala tekniken var
ratt nar den kom pa 90-talet, sa da avstod vi. Men nu har vi utvecklat ocksa den biten
rejalt.

Under de senaste tva aren har man investerat 6éver 20 miljoner kronor i ny teknik och i
en helt ny dttafargspress, som lett till att kostnaderna sankts och att ledtiderna kortats.
Darmed har man kunnat ta emot stdérre kunder och stérre jobb. Man ligger ocksa langt
framme i att effektivisera olika arbetsfldden, bland annat genom en automatiserad
trycksaksproduktion dar kunden direkt i en bestallningsrutin pad webben bestaller och
via olika mallar lagger upp en trycksak infér produktion.



- Dar ligger vi valdigt 1angt framme och vi har idag ett valdigt modernt tryckeri, séager
Mikael.

Ett exempel pad hur det kan fungera ar nar en av tryckeriets stérre kunder via webben
sjalva producerar individuellt anpassade kampanjblad och affischer for kedjans 150
butiker. Sju ganger om aret produceras ca 1,1 miljoner kampanjblad i 150 olika
editioner plus en mangd individuellt anpassade affischer. Allt automatiskt genererat via
kunden, vilket sparar dyrbar tid och administration hos Strands.

Nasta steg

Utvecklingen gar nu mot en dnnu mer integrerad marknadskommunikation dar det
tryckta budskapet enbart ar en del av tryckeriets produktion. Cross Media ar
samlingsnamnet for kommunikationslésningar dar man kombinera olika digitala
distributionskanaler som webbportaler och e-post med mobila I6sningar som SMS och
QR-koder tillsammans med traditionella trycksaker som distribueras pa vanligt satt. Och
alla kanaler ar personligt anpassat till mottagaren. Man kan ocksa enkelt mata effekten
av kampanjen och hela tiden effektivisera den under tiden den I6per.

- P& det har sattet hjalper vi kunden att effektivisera sina kommunikationsinvesteringar.
Det handlar helt enkelt om att hjalpa kunden att fa ut s mycket som mdgjligt av sina
satsade pengar, sager Thomas

Goda framtidsutsikter

Strands Grafiska star val rustad for att mote framtiden. Fortfarande ar den traditionella
trycksakproduktion basen i verksamheten, dven om den ocksa hela tiden anpassas och
effektiviseras genom bland annat automatiserade bestallnings- och produktionsrutiner.
Pa sikt kommer produktionen av cross media-l6sningar fa en allt stoérre plats inom
Strands. Hittills har man byggt upp cirka 10 kampanjer at befintliga kunder. Nasta steg
blir att hitta nya kunder och pad sa satt utdka produktionen av komplexa
kommunikationsldsningar.

- Cross media har en mycket stor potential och blir viktig fér oss i framtiden, avslutar
Mikael Strand.

Strands Grafiska pa natet
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