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Syns man inte, finns man inte. Denna grundregel stédjer manga
verksamheter sig pa nar det kommer till att marknadsféra sig. Man maste
dock inte folja det traditionella ledet for att na sina mal. Det har
Lagprisvaruhuset Mejks grundare anammat.-Vi kande helt enkelt att vi ville
ge mer tillbaka till vara kunder istallet for att branna hundratusentals kronor
pa annonser varje ar, forklarar Johan Eriksson och Magnus Krantz.

Lagprisvaruhuset Mejk har varje vecka ett par utvalda varor som alltid haller ett lagre
pris an vad vi ar vana vid i butikshyllorna. Dessa ”lockvaror” har varit mycket
uppskattat av kunderna genom aren och nu har man tagit konceptet annu langre i ett
led att effektivisera marknadsforingen. Det kan verka lite markligt, men
marknadsféringen har gatt ut pa att ga back pa varorna.

Vid arsskiftet fattade Mejk beslut om att helt upphéra med den vanliga
marknadsféringen i form av annonser och ge dessa pengar till kunderna istallet. Pa
detta vis "betalas” forlusten man gor pa dessa varor. Man har sjalva valt att kalla det
nagot av en Robin Hood-effekt.



-Vi kdnde inte att vanliga tidningsannonser gav oss nagot tillbaka. Det handlar &nda om
drygt en kvarts miljon kronor per ar. Vi tyckte att det var battre att ge pengarna tillbaka
till vara kunder istallet, séger Johan Eriksson.

Responsen har sa har langt varit jattebra och forsaljningen 6kar jamfért med samma
manadsperioder i fjol.

-For att verkligen kunna pressa priset maste man dven pressa leverantéren s& mycket
som mojligt. Det &r precis vad vi har gjort ocksa, s& prislappen ar pressad redan innan
vi sjalva satter in var prispress. Darfor bli det sa galet billigt for kunden, séger Johan.

Ett exempel &r att man nyligen salde 1,5 L Coca-Cola for 5 kr. Utan press och "Robin
Hood-konceptet”, hade flaskan kostat kunden 11:90 kr.

-Vi salde 1500 flaskor och gick back totalt 7000 kr eller 6 kr per flaska. Men kunderna
var nojda och da ar vi n6jda, skrattar Johan och Magnus.

| samband med denna satsning, har Mejk aven lagt en stérre del av marknadsféringen
pa natet sedan arsskiftet. Bland annat haller man sina kunder ajour med en nylanserad
hemsida.
-Vi har precis boérjat lara oss det har, men blir battre hela tiden, tilldagger Johan och
Magnus.
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